Pomurije in Kitajska

Velika drzava, velike priloznosti

Prodor na kitajski trg si obetajo Stevilni pomurski goSpodarski subjekti, nekateri so Ze naredili prve korake

Po obisku delegacije slovenske-
ga kmetijskega ministrstva na Ki-
tajskem tudi vedno vel pomurskih
gospodarstvenikov vidi svoje prilo-
Znosti na tem oddaljenem trgu. Po
Stevilénih podatkih sodet doslej ve-
&je aktivnosti gospodarskih subjek-
tov iz regije tam ni bllo, kot pra-
vi direktor Pomurske gospodarske
zbornice Robert Grah, izvoz na Ki-
tajsko predstavlja samo pol odstotka
pomurskega izvoza. Kljub temu Grah
poudarja, da ima Kitajska glede na
svojo velikost potencial za prihodnje
gospodarsko sodelovanje, predvsem
na podrodju Zivilskopredelovaine in-
dustrije. »Kitajsko prebivalstvo ima
tudi vedno vel potreb oziroma ima
Kitajska vedno vigji Zivljenjski stan-
dard, zato bo tam vedno ve& povpra-
$evanja po izdelkih, ki jih proizvaja-
mo v Sloveniji.«

Po podatkih Gospodarske zborni-
ce Slovenije (GZS) je bilo vletu 2015 v
Pomurje iz Kitajske uvoZenega za 11,5
milijona evrov blaga, najvec tiskanih
vezij, kar je povezano s kitajskim pro-
izvodnim obratom radgonskega Elra-
da. V enakem obdobju so pomurska
podjetja na Kitajsko izvozila za 2,9
milijona evrov blaga, vefinoma raz-
liénih komponent za elektroindustri-
jo in orodij. Glede aktivnosti zbornice
na tem podrodju Grah omenja lan-
skoletni slovensko-kitajski poslovni
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Edina velja investiclja pomurskih podjetlj na Kitalskem dosle] je bila vzpostavitay
proizvodnega obrata druZbe Elrad International. Na fotografiji je njen radgonski

forum v okviru Pomurskega sejma in
napoveduje e vedji tovrstni forum,
Ki ga pripravljajo pri GZS.

Elrad med pionirji

Edina vetja investicija pomurskih
podjetij na Kitajskem doslej je bila
omenjena vzpostavitev proizvodne-
ga obrata druZbe Elrad International,
v katerem se ukvarjajo s proizvodnjo
elektronskih naprav. V mestu Don-
gguan so ustanovili podjetje, ki ima
po besedah direktorja Iztoka Lipnika

skoraj identi¢no proizvodnjo, strojni
park in poslovne procese kot Elradova |
obrata v Sloveniji in v mestu Vlasotin-
ce v 8rbiji. V Elradovi héerinski druzbi
na Kitajskem je zaposlenih okoli 400
delaveey, ki so, kot pravi Lipnik, izje-
mne motivirani za delo, saj stremijo
k nenehni optimizaciji proizvodnih
procesov. »Vedinoma nade usmeritve
in predloge $e nadgradijo in prilago-
dijo svojim potrebam, v nekaterih de-
lih tudi svoji kulturi. Seveda se potem
tudi mi u¢imo od njih.«

Lipnik izkuZnjo druzbe s kitajskim
trgom kijub nekaterim zadetnim izzl-
vom oznacuje za pozitivno. »Kot po-
sebnost bi morda omenil, da imajo
nekoliko vedjo fluktuacijo zaposlenih,
kot je znatilna za Evropo. Vendar tudi
te na podlagi zagotavljanja ustreznih
razmer za delo dobro obvladujemo.
MNadaljevanje na 17. strani ‘
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iztok Lipnik, Elrad: »Poleg

zagotavijanja pravno-formaine darska zbornlce: »Na Kitajekem
sitladnosti je izjemnega pomena  bo vednio vol povpradevanja po
razumevanje kitajske kulture.« slovenskih izdelidh,«

Madaljevanje s 1. strani

Ti napredki se kaZejo predvsem v pri-
merjavi z drugimi proizvodnimi obra-
ti na Kitajskem, v katerih je fluktuaci-
ja, predvsem ob novoletnih praznikih,
res velika teZava.« Vedina zaposlenih v
Elradovi kitajski héerinski druzbi Ziviv
_.stanovanjih v sklopu poslovno-proizvo-
dnih prostorov druZbe. V okviru obrata
so vzpostavili tudi vrtec za otroke zapo-
slenih in povrdine za prostofasne dejav-
nosti. Pri vstopanju na kitajski trg je bil
tako najvedji izziv dru¥be preverjanje
drzavnih regulativ, predvsem razli¢nih
dovoljenj in certifikatoy, ki jih Kitajske
oblasti zahtevajo za delovanje na posa-
meznih podrodjih. »Poleg zagotavija-
nja pravno-formalne skladnosti je izje-
" mnega pomena razumevanje Kkitajske
kulture. Pri poslovnih odloéitvah ima
namre¢ poznavanje njihovega nadina
¥ivljenja ter kulturno pogojenth znadil-
nosti prebivalstva kljuen vpliv na iz-
biro ustreznih pristopov in uspe$nost

podjetja na splo$no.« Zato je v oZjem .

vodstvenem timu kitajske héerinske
druZbe zaposlen tudi Slovenec, ki Zivi
na Kitajskem, pozna tamkajinjo kultu-
1o in pomaga pri premo$¢anju morebi-
tnih teZav zaradi medkulturnih razlik.
V Elradu ocenjujejo, da ima tudi v pri-
hodnosti kitajski trg velik potencial za
druzbo. Tam delajo najved za kupce iz
vrste svetovnoe znanih korporacij, ki na
Kitajskem uZivajo velik ugled. »Kljub
temu da se v zadnjem &asu lokalna ki-
tajska podjetja zelo uveljavljajo, so zna-
ne evropske blagovne znamke e vedno
prva izbira.«

Robart Grah, Pomurska gospo-

PrifoZnost za kmetijski sektor

Pot za tesnejie sodelovanje med slo-
venskim in kitajskim gospodarstvom
Zelijo tlakovati tudi na kmetijskem mi-
nistrstvu. Minister Dejan Zidan je tako
pred kratlkim z mo¢no delegacijo obiskal
Kitajsko, obisk pa je imel po njegovih be-
sedah vet razseZnosti, saj je tam nastopil
tudi kot podpredsednik slovenske vlade.
Glavni cilj pogovorovje bil, pravi, pospe-
sitev blagovne menjave med drZavama,
ta se sedaj giblje okoli milijarde evrovle-
tno in ima po njegovermn mnenju velike
moZnosti za nadaljnjo rast. Drugo leto
bo v Sloveniji tudi srefanje kmetijskih
ministrov srednje in vzhodne Evrope ter
Kitajske (16 + 1), na ministrstvu si priza-
devajo, da bi sretanje potekalo v fasu
Agre v Gornji Radgoni.

Kitajska je Ze izdala certifikat za uvoz
slovenskih mle¢nih izdelkov, blizu so do-
govoru o izdaji certifikata za uvoz ribjih
konzerv in medu. Kitajska, pove Zidan,
pomeni priloZnost predvsem za mle-
ko v prahu in za sterilno mleko, ki pa
bi ga bilo treba za kitajski trg prodaja-
ti v 200-mililitrski embalafi za enkramo

uporabo, saj Kitajci niso vajeni kupova- -

ti mleka v litrski embalaZi. »Sodelovanje
s Kitajsko lahko koristi pomurski régiji,
med drugim imamo v Murski Soboti po-
membrno slovensko miekarno, ki Ze de-
luje na hongkonskem trgu, sedaj pa ima
nove moZnosti tudi na Kitajskem.« -
Kitajska je %e posebno zanimiv trg

tudi za slovenske vinarje, med katerimi -

pa za zdaj $e ni pomurskih. Odpiranje
novih trgov za slovenske vinarje ima po
besedah Zidana dve posledici, poleg vi-

Robert Serac, Pomurske
miekarne: »Pri sodolovanju s
Kitajci ) treba bitt potrpedijiv.a

anja prodajne cene slovenskih vin bi se
vi%ala tudi odkupna cena za grozdje. Na
ministrstvu sistematitno skrbijo za pro-
mocijo slovenskih vin v tujini Ze od leta
2011, od takrat se je cena slovenskih vin
po besedah Zidana na teh trgih podvo-
jila. Skupaj z vinarji so sprejeli odlogitev
o predstavitvi na treh najpomembnej-
§ih evropskih vinarskih sejmih: v Vero-
ni, Diisseldorfu inLondonu. Ministrstvo
vinarjem pri tem poravna 80 odstotkov
strodkov, v ta namen na leto nameni od
400 do 500 tisol evrov za vinarje, ki se
na sejmih predstavijajo pod skupno stre-
ho z geslom I Feel Slovenia. V to vsoto so
vkljufena tudi sredstva za neposredno
promocijo vinarjev na tujih trgih, ki jih
ministrstvo  sofinancira 50-odstotno.
»Edina moZnost za obuditev vinarstva
Pri nias je prodor na tuje trge, saj nima-
mo danosti, da bi lahko pridelovali po-
ceni vino.« Podpirajo tudi prodor na trge
tretjih dr¥av, za kar imajo na voljo 1,5 mi-
lijona evrov letno prek Agencije za kme-
tijske trge. Razmitljajo, da bi se slovenski
vinarji zafeli tudi redno predstavljatina

. sejmu v Hongkongu

Kupci 50 sprva nezaupljivi

»Prav gotovi je pozittven vsak liter
mieka, ki ga lahko izvozimo. V Sloveniji
namrel proizvedemo vec mleka, kot ga
lahko porabimmo, zato so lahko prodori
na tuje trge za nas samo dobri,« ocenju-
je direktor Kmetijsko-gozdarskega zavo-
da Murska Sobota Franc ReZonja, kakéna
priloZnost je kitajski trg za pomursko
kmetijstvo. Za prodor na Kitajsko si pri-
zadevajo tudi v Pomurskih miekarnah, ki

stvo: sSodelovanie & Kitajske
lahkio koristi pomurski regiji.«

Dejan Zidan, minlster za lmﬂllj-' Franc ReZonja, KGZ: »Prav

nekatere izdelke Ze triijo v Hongkongu.
»Nage izdelke so tudi ob nedavnem obi-
sku slovenske delegacije na Kitajskem
prepoznali kot zelo kakovostne, kar smo
vedeli, prepri¢ani smo namret, da smo
njihov okus Ze v preteklosti dobro zade-
li, nasli smo tudi parinerja, s pomo&jo
katerega bomo trZili izdelke, seveda pa
se ne moremo primerjati z Ljubljanski-
mi miekarnami, ki so tja Ze peljale zaboj-
nik blaga, saj niihov lastnik Lactalis na
kitajskem trgu Ze dolgo posluje,« pravi
direktor Pomurskih mlekarn Robert Se-
rec. O kitajskem trgu pravi, da so tam-
kaj¥nji_kupci razmeroma nezaupljivi in
Zelijorpodrobno preveriti blago pred na-
kupomn. »Ko pa te enkrat spoznajo in se
prepridajo o tvoji kakovosti, je nadaljnje
sodelovanje preprosto, zato je treba biti
pri delu s Kitajci potrpeZljiv in storiti vse,
kar zahtevajo, od razli¢nih vzorcev, de-
klaracij ..., ée vsem kriterijem zadostis,
si lahko obeta¥ pozitiven odziv.« Serec
prifakuje, da bi e naslednje leto na Ki-
tajsko poslali nekaj zabojnikov blaga, v
petih letih pa bi lahke po njegovih bese-
dah tja izvozili Ze nekaj milijonov litrov
mleka. »Ocenjujemo, da bi v obdobju de-
setih let lahko tja izvozili Ze 15 milijonov
litrov; ¢e bomo vztrajno delali. Pri tem
notemo delati z velikimi odjemnalci; saj
smo %e govorili z nekom, ki je Zelel od-
kupiti 50 milijonov litrov mleka, kar je
nasa celotnia letna proizvodnja, te bi bilo
neodgovorho tudi do vseh naih drugih
kupcev. V tem pogledu zagovarjam kon-

* servativen pristop in zmerno rast.« Po-

murske mlekarne bi na Kitajsko izvaZale
mieko v prahu, trajno mleko in sir emen-
talec. Pri tem imajo po besedah Serca ze

gotovo jo pozitiven veak liter
miaka, id ga lahko lzvezimo.«

Gorazd Kocbek, Oljarna Kocbek:
»To je tek na dolge proge.«

izdelke, ki so primerni za tamkaj¥nji trg, - -

gre med drugim za mleko in fokoladno
mieko v 2-decilitrski embalafi.

Predor na Dalini vzhod si obetajo
tudi nekateri manjsi igralci v regiji, kot
je Oljarna Kocbek s Stare Gore. »Bil sem
preseneden nad odli¢nim odzivom, bué-
ne olje je zanje novost, deprav je Kitaj-
ska najvetja pridelovalka butnega se-
mena na svetu. Kak3na bo-realizacija, pa
bomo videli. Pred leti stho Ze imeli kup-
ca iz Hongkonga, na Kitajskem pa Se ni-
smo delovali,« pravi Gorazd Kocbek, ki
na podlagi preteklih izkusenj v poslova-
nju z oddaljenimi trgi ocenjuje, da lah-
ko po prvem stiku s potencialnimi kupci
razmeroma hitro, v nekaj mesecih, pri-
de do poskusnega narotila, do vzposta-
vitve resnega sodelovanja pa mine pri-
bliZne leto dni. »To je tek na dolge proge,
izdelek morajo spoznati, pri vinu je dru-
gade, saj ga poznajo po vsem svetu, Zato
nata zgodba zahteva vel ¢asa. Enako je
bilo na trgih arabskih drZav, kjer smo Ze
tretje leto in bi $e vedno lahko rekli, da se
seznanjajo z nadim izdelkom.« E
Timotej Milanov il



